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Die Inszenierung kennt bei uns nur ein Ziel:
Das Wesen der Dinge begreifbar zu machen.

Hat man das Wesen der Dinge einmal erfasst, ergibt sich die Wahl der
inszenatorischen Mittel fast von selbst. Vormals unlésbare, scheinbar dem
personlichen Geschmack unterliegende Gestaltungsfragen reduzieren sich
in ihrer Bewertung plotzlich auf »richtig« oder »falsch.



Staatliches Museum Agyptischer Kunst

Miinchen .






»Gott gibt den Verstand, der Hopfen nimmt
ihn.« Diese Volksweisheit machten sich auch
die bayerischen Porzellan-Fabrikanten im
19. Jahrhundert zu Nutze. |hr Kalkiil: Mit der
Aussicht auf einige kiihle MaR Bier storten
sich die Arbeiter nicht an der Gluthitze der
Brenndfen.

Und so begaben sich die Arbeiter, nur durch
nasse Leinensdcke geschiitzt, in die noch
tiber 80 °C heifen Ofen, um das frisch ge-
brannte Porzellan auszurdaumen. Das half,
die effizienzmindernden Abkiihlzeiten zu
minimieren und damit die Produktivitdt der
Fabriken zu steigern. Versengte Kleidung
und nach verbranntem Eiweif} stinkende
Fingerndgel wurden dabei als notwendige
Ubel in Kauf genommen.

Die aus heutiger Sicht untragbaren Arbeits-
bedingungen sind aber nur ein Aspekt, der
das Arbeitsleben der »Porzelliner« Mitte des
19. Jahrhunderts bestimmte — wie die von uns
gestaltete Ausstellung im Porzellanikon Selb
facettenreich zeigt. An historischer Statte,
rund um die denkmalgeschiitzten Brennofen
einer 1969 stillgelegten Porzellan-Fabrik,
erarbeiteten wir in enger Zusammenarbeit
mit dem Kuratorium des Museums eine
neue Dauerausstellung, die den Besuchern
anhand zahlreicher Objekte, beispielhaften
Lebensldufen und interaktiven Stationen den
Arbeitsalltag und das Alltagsleben der Por-
zelliner erlebbar macht. Dabei wechselt die
Perspektive immer wieder bewusst vom Blick
der Arbeiter zu dem der Fabrikanten — und
zeigt auch, wie sich trotz teilweise gegen-
sdtzlicher Interessen eine grofe Verbunden-
heit zwischen den Unternehmern und ihren
Arbeitern entwickelte.




Porzellinerleben.
Aus dem Arbeiten
und Leben der
Porzelliner in
Europa

Auftrag
Dauerausstellung

Auftraggeber
Porzellanikon —
Staatliches Museum
fiir Porzellan, Selb

Umfang
Ausstellungsgestaltung
Planung

Grafik

Medienplanung
Bauleitung

Dimension
400 qm




Museum der Sxtadt Geretsried

Geretsried







Auftrag
Sonderausstellung
Afghanistan

Auftraggeber
Staatliches Museum fiir
Volkerkunde, Miinchen

Umfang
Ausstellungsgestaltung
Planung

Grafik

Medienplanung
Bauleitung

Dimension
325q9m

Die Lebenswelt der Afghanen, ihre Angst vor
Krieg und ihre Sehnsucht nach Frieden, ihre
Werte und Traditionen, sind in den vergan-
genen Jahren in deutschen Museen kaum
thematisiert worden. Und auch die Lebens-
umstdnde und Perspektiven der deutschen
Soldaten vor Ort wurden bislang nicht ins
Blickfeld genommen.

Die von uns konzipierte Ausstellung »Augen-
blick Afghanistan« im Volkerkundemuseum
Minchen dndert dies. Dabei steht bewusst
nicht die Geschichte des Krieges, sondern
der afghanische Alltag im Fokus — sowohl
aus Sicht der Afghanen als auch aus Sicht
der Bundeswehrsoldaten.

Strukturiert wird die Ausstellung dabei durch
grofRformatige Quader, die jeweils fiir einen
bestimmten Aspekt des afghanischen Alltags
stehen — zum Beispiel Angst und Zerstérung,
aber auch Freude, Sehnsucht, Hoffnung oder
Begegnungen. Mit Hilfe von zahlreichen grof3-
formatigen Fotos, ausgewdhlten Originalexpo-
naten und Audiostationen, in denen die be-
troffenen Menschen selbst zu Wort kommen,
erschlieBt sich dem Besucher Zug um Zug ein
authentisches Bild des Alltags in dem seit liber
zehn Jahren vom Krieg gezeichneten Land.
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Grof3 war die Aufregung, als im Jahr 2009 am
Forschungsinstitut CERN bei Genf der welt-
weit groBte Teilchenbeschleuniger »Large
Hadron Collider« (LHC) in Betrieb genommen
wurde. Schon die Aussicht auf »Simulationen
des Urknalls« sorgte fiir Spannung, bis hin
zur (unbegriindeten) Angst, dass der LHC
schwarze Locher produzieren kdnnte, die die
Welt verschlingen.

Was aber war die tatsachliche Motivation der
Forscher, eine so gigantische Maschine (Um-
fang: 27 Kilometer) zu bauen und was habe
ich ganz persdnlich von solchen Forschun-
gen? Die Antworten auf genau diese Fragen
wollte das Max-Planck-Institut fiir Physik
anldsslich des zweijahrigen Bestehens des
LHC in einer grofen Ausstellung zum »Tag
der Weltmaschine« in Miinchen geben. Dafiir
wandte sich das Institut vertrauensvoll an
Die Werft.

In mehreren Workshops mit den Wissenschaft-
lern erarbeiteten wir ein Konzept, das den
Teilchenbeschleuniger direkt zum Anfassen
nach Miinchen holte: Hierfiir wurde der
Kontrollraum eines maf3geblich vom Max-
Planck-Institut entwickelten Detektors, des
so genannten ATLAS-Detektors, in den Aus-
stellungsraumen nachgebaut: Auf gro3en
Monitoren wurden die Besucher Zeuge einer
Teilchenkollision und erlebten hautnah, wie
dabei neue Materie entsteht. Flankiert wurde
diese beeindruckende Simulation durch zahl-
reiche Original- und Hands-on-Exponate, die
den Besuchern die hochkomplexe Welt der
Teilchenphysik im Wortsinne begreifbar und
erlebbar machten.
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Tag der
Weltmaschine

Auftrag

Tempordre Ausstellung
und Veranstaltung zum
Tag der Weltmaschine

Auftraggeber
Max-Planck-
Gesellschaft, Miinchen

Umfang
Ausstellungsgestaltung
Planung

Grafik

Herstellung visueller
Medien
Bautiberwachung

Dimension
ca.300qm




Longyis und

Museum Eun_f- Kontinent

Sie sind das Souvenir fiir Touristen und auch
im Land selbst allgegenwartig: Die bunten
Seidenschirme Myanmars, mit denen sich die
Einwohner vor der Sonne schiitzen.

In dervon uns gestalteten Ausstellung des
Min-chner Volkerkundemuseum »Museum
Funf Kontinente« fungieren die Schirme als
Leitobjekte, denen die Besucher wahrend ihres
Rundgangs immer wieder begegnen. Inszeniert
ist dieser Rundgang als eine Reise durch zwolf
faszinierende Themenrdume, die am zentralen
Marktplatz in einer von Myanmars Gro3stadten
beginnt und tiber buddhistische Kloster, Fluss-
und Seenlandschaften bis in die abgelegenen
Bergregionen des Landes fiihrt. In jedem Raum
begegnen die Besucher dabei typischen Vertre-
tern der jeweiligen Region, die ihrerseits auf
dem Weg zum Markt sind. Gekleidet sind diese
Reprasentanten in traditionellen Gewander —
z.B. der Longyi-Rock. Diese Gewadnder verdankt
das Museum seinem ehemaligen Direktor, Lucian
Scherman, der 1911 eine Forschungsreise durch
Myanmar unternommen hat.

Die Szenographie der Ausstellung verschmilzt
zwischen realer Fotografie, dreidimensionalen
Aufbauten und abstrakter Illustration und schafft
so fiir jede Region einen einzigartigen Raumein-
druck, der als Kulisse fiir die Originalexponate
fungiert. So ist der Raum der »Inle«-Seenland-
schaft in tiefes Tirkisblau getaucht und prasen-
tiert ein Original-Ruderboot, wie es von den
Ein-Bein-Ruderern des Inle-Sees genutzt wird.
Die nachgebaute Fassade eines Pfahlhauses
komplettiert das Bild und gibt Einblicke in hand-
werkliche Traditionen der Region.

Am Ende des Ausstellungsbesuchs findet der
Besucher sich dort wieder, wo er begonnen hat:
Auf dem larmenden Markt mit seinen landes-
typischen Waren.
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Myanmar. Von
Pagoden, Longyis
und Nat-Geistern.

Auftrag
Sonderausstellung
zur Ubernahme als
Dauerausstellung

Auftraggeber
Museum Fiinf
Kontinente, Miinchen

Umfang
Wandbespannung
Ausstellungsgestaltung
Planung

Grafik

Medienplanung
Bauleitung

Dimension

1.000 gm Aus-

stellungsflache

1.300 gm Wand-

bespannungsflache
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Warum sind Auszeichnungen wie die Bambi-
Statue eigentlich fast immer aus Gold? Und
was hat das mit der Sparkasse Pforzheim
Calw zu tun? Diese Fragen beantwortet die
neue Dauerausstellung »Gold. Geld. Gesell-
schaft.« Mitihrem Hauptsitz im Zentrum der
deutschen Schmuck- und Uhrenindustrie ist
die Sparkasse Pforzheim Calw traditionell
der grofite physische Goldhandler unter den
deutschen Banken. Und hat als 6ffentlich-
rechtliches Geldinstitut dariiber hinaus den
Auftrag, die 6konomische Bildung der Men-
schen sowie die Wirtschaft der Region zu
stdarken — die unter anderem auch fiir die Ver-
goldung der Bambi-Statuen verantwortlich ist.
Im Zuge des Umbaus ihres Hauptsitzes
beauftragte die Sparkasse uns nicht nur mit
der Kernsanierung und Neugestaltung des
Bereichs Edelmetallverkauf und Kundenwert-
schlieBfachanlage (inklusive aufwendiger
Haustechnik und Brandschutzanforde-
rungen), sondern auch mit der Erstellung ei-
ner Ausstellung: Auf rund 600 Quadratmetern
wurden 10 Themeninseln mit je 3—4 Stationen
verwirklicht, an denen die Besucher sich

iber die Bedeutung der Edelmetalle fiir die
Menschen, Wirtschaft und die Sparkasse der
Region informieren konnen. Dabei realisierten
wir einen ebenso informativen wie unterhalt-
samen Mix aus Originalobjekten, »Hands-
on«-Exponaten und interaktiven Medien: So
kdnnen die Besucher an einem mit Goldbar-
ren bestiickten Rechenschieber den Wert
eines Smartphones oder eines Sportwagens
aufwiegen oder mittels modernster Elektronik
die Echtheit von Goldmiinzen tberpriifen.

An einer Miinzpresse kann sich zudem jeder
Besucher selbst eine Miinze pragen — eine
bleibende Erinnerung an einen eindrucks-

vollen Ausstellungsbesuch.
27
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Gold. Geld.
Gesellschaft.

Auftrag
Neugestaltung der

erlebnisorientierten
Dauerausstellung;
Neugestaltung des
Bereichs Edelmetallver-
kauf und Kundenwert-
schlieffachanlage

Auftraggeber
Sparkasse
Pforzheim Calw

Umfang

Inhaltliche Konzeption
Ausstellungsgestaltung
Planung

Grafik

Medienplanung
Bauleitung

Dimension
Ca. 1.000gm




Fischereimuseum

Fécamp, Frankreich

Die Stadt Fécamp im Departement Haute Nor-
mandie war einst eine Metropole des Fisch-
fangs. Bis nach Neufundland fuhren die Schiffe
und brachten nach monatelanger Fahrt durch
die eisigen Meere des Nordens Tonnen von
Kabeljau nach Frankreich, wo er verarbeitet
wurde und ein gutes Geschaft fiir die Region
bedeutete. Das in den 1950er Jahren erbaute
Haus »La Morue Normande« im Zentrum des
Hafens erinnert noch heute eindrucksvoll an
diesen durch das Aufkommen der »schwim-
menden Fischfabriken« zum Erliegen gekom-
menen Wirtschaftszweig.

Dieses Baudenkmal wird nun das neue Zu-
hause des Fischereimuseums werden — kon-
zipiert und gestaltet vom Biiro Die Werft, das
den Wettbewerb um die Neugestaltung des
Museums im Juli 2005 fiir sich entscheiden
konnte. Ein gewagter Entwurf fiir die bauliche
Erweiterung mit Signalwirkung des Hauses
liber die ganze Stadt sowie eine ErschlieBung
der verschiedenen Abteilungen von oben nach
unten iiberzeugten die Jury. Dabei mussten

Auftrag

Erweiterung und Sa-
nierung eines ehema-
ligen Industriebaus
mit Umnutzung zum

Museum eine Vielzahl von inhaltlichen und formalen
Anforderungen beriicksichtig werden: So

Auftraggeber sollten eine Reihe von Sichtbeziigen zwischen

Stadt Fécamp, den Abteilungen und Bereichen bestehen, im

Haute Normandie, Haus noch vorhandene Raucherdfen in das

Frankreich Konzept miteinbezogen werden und der Blick
zum Meer sowie zu Nachbargeb&duden erhalten
Umfang bleiben.

L |

Hochbauplanung . . | - il ety Verschiedene »Workshops« vor Ort, in Paris
Ausstellungsgestaltung pa— _ i ﬁ; . - - e | | ﬁ s LN und in Miinchen brachten schlielich das ge-
Grafikkonzept °% E 2 =%, W 1 f I|'-|' wiinschte Ergebnis. Diese in vielerlei Hinsicht
Medienplanung - = ' - i i I|r- il grenziiberschreitende Arbeitsweise wird nun
In Zusammenarbeit mit . il I _'- bis zur Eréffnung fortgesetzt.
Basalt Architecture — - - _i‘;_'?_ﬁ._._s-:—-_-__' i | i

T . | i |
Dimension
ca.2.750 gm
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Auftrag
Wanderausstellung zur
Elektromobilitat

Auftraggeber
Deutsches Museum
Verkehrszentrum,
Miinchen

Umfang
Ausstellungsgestaltung
Planung

Grafik

Medienplanung

Bauleitung

Dimension
350 gm

Kaum zu glauben, aber wahr: Elektromobilitat
ist fast so alt wie das Auto selbst — was in un-
serer fiir das Deutsche Museum konzipierten
Wanderausstellung zur Elektromobilitédt an-
schaulich vor Augen gefiihrt wird.

Doch Elektromobilitat ist eben weit mehr als
nur ein Elektromotor im Auto — um wirklich zu
funktionieren, braucht es ein dynamisches
System, in dem unterschiedliche Infrastruk-
turen intelligent miteinander vernetzt sind.
Dieser thematische Ansatz spiegelt sich auch
im Ausstellungsdesign wider: Die einzelnen
Themenbereiche wie »Fahrzeugarchitekturx,
»Batterie- und Ladetechnik«, »Einfihrungs-
strategien« oder »Kommunikationssysteme«
sind zwar als Einheiten erkenntlich, greifen
jedoch elliptisch ineinander und zeigen so
auch rdumlich die inhaltlichen Beziige auf.
Nach einer kurzen Einfiihrung in die Geschichte
des Elektromobils, die unter anderem durch
urbane Klangwelten erlebbar wird, prasentiert
die Ausstellung aktuelle Elektrofahrzeuge so-
wie Mobilitdtskonzepte der Zukunft, bei denen
Elektrofahrzeuge etwa als Stromspeicher fiir
Uberkapazitdten der erneuerbaren Energien
eingesetzt werden kdnnen.

Die gesamte Ausstellung wurde dabei als
Wanderausstellung konzipiert, deren eigens
entwickelte modulare Elemente besonders
transport- und montagefreundlich sind und
eine individuelle Anpassung auf unterschied-
liche raumliche Gegebenheiten erlauben.
Weitere Einsatzorte der Wanderausstellung:
Verkehrsmuseum Dresden, Focke Museum
Bremen und Historisches Museum Hannover.




Auftrag
Innovations-Exponate
fiir Messen und
Markenschaufenster

Auftraggeber
BMW Group
Deutschland

Umfang

Idee und Entwurf
Feinkonzept
Grafik
Uberwachung der

Produktion

rikung in emnem.

el b
YEim ke

»Freude am Fahren« — mit diesem Verspre-
chen unterstreicht BMW seinen Anspruch
als Hersteller besonders sportlicher und
dynamischer Automobile. Wie die Einlosung
dieses Versprechens technisch umgesetzt
wird, lasst sich auf zahlreichen Fahrzeug-
messen und Veranstaltungen in der so
genannten »Innovationsstrafle« erleben.
Interaktive Exponate demonstrieren unter-
haltsam und informativ, wie die neuesten
BMW-Technologien funktionieren.

In einem geladenen Wettbewerb mit meh-
reren Fachagenturen erhielt Die Werft mit
ihren Entwiirfen den Zuschlag fiir drei von
sechs Exponaten. Nach dem Motto »Erfah-
ren, Begreifen, Begehren« wird die Techno-
logie dabei im wahrsten Sinne des Wortes
zum Erlebnis.

So simuliert das Exponat zum intelligenten
Allradantrieb xDrive komplett mechanisch die
Fahrt tiber verschiedene Fahrbahn-Untergriin-
de und vermittelt damit intuitiv die Vorteile
dervariablen Antriebskraftverteilung. Genau-
so einfach und iiberzeugend ist Entwurf und
Umsetzung bei den beiden anderen Themen
— sei es die liberlegene Fahrdynamik des
BMW Hinterradantriebs oder das »voraus-
schauende« adaptive Kurvenlicht. Strahlende
Gesichter bei BMW — Begeisterung bei den
Standbesuchern.




Fein ziselierte Schmuckstiicke aus schn-
o0dem Eisen statt edlem Gold? So defi-
nierte man Anfang des 19. Jahrhunderts
,Statement-Schmuck® — denn durch ihn
gab die Tragerin zu erkennen, dass sie ihren
Goldschmuck zur Finanzierung der ,,Befrei-
ungskriege“ gegen Napoleon eingetauscht
hatte. Was man sonst noch alles (aufer
den bis heute gebrauchlichen Pfannen und
Ofen) aus Gusseisen herstellen kann, ist
seit Juli 2016 in einer neuen Inszenierung
im Eisenkunstgussmuseum in Biidelsdorf/
Schleswig-Holstein zu erleben. Das Muse-
um, das in einem architektonisch anspre-
chenden, aber in keinerlei Beziehung zum
Inhalt stehenden Pavillon aus den 1950er
Jahren untergebracht ist, wurde von uns
grundlegend umgestaltet: In enger Zusam-
menarbeit mit einem kleinen Kuratoren- und
Vermittlungsteam entstand ein inhaltlich
wie gestalterisch schliissiges Ausstellungs-
konzept, das die Objekte in Themenwelten
wie die griechische Antike oder die Jagd
einbettet und auf diese Weise die nahezu
vergessene Kunst des Eisengiefens fiir die
Besucher zu neuem Leben erweckt.
Verbindendes Element ist dabei ,,der
Eisenfluss“ — ein Band aus rotem Acryl, das
sich als abstrakte Umsetzung des fliissigen
Eisenerzes liber Wande, Decke und Boden
durch alle Rdume zieht, die Objekte im
Raum verankert und zugleich als Infor-
mationstrager dient. Mit szenografischen
Elementen, die gezielt die unterschiedlichen
Themen und Objekte in einer dramatur-
gischen Folge inszenieren, formt sich ein
Besuchererlebnis, das mit wechselnden
Eindriicken und Herausforderungen bis
zum Ende des Rundganges seine Spannung

behilt.
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Eisenkunstguss-
museum
Budelsdorf

Auftrag
Dauerausstellung

Auftraggeber

Stiftung Schleswig-
Holsteinische Landes-
museen Schloss Gottorf

Umfang
Ausstellungsgestaltung
Planung

Grafik

Medienplanung
Bauleitung

Dimension
500 gm
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Knorr-Bremse

Messeauftritte

Seit tiber 100 Jahren ist Knorr-Bremse der
weltweit fiihrende Hersteller von Brems-
systemen fiir Schienen- und Nutzfahrzeuge.
Das Unternehmen steht fiir standige Innova-
tion, hochste Qualitdt und damit Sicherheit
auf allen Wegen. Um diese Unternehmens-
tugenden auch dreidimensional und multi-
medial erlebbar zu machen, vertraut die
Knorr-Bremse Inhouse-Agentur KB Media
regelmafig auf das Gestaltungs- und Medien-
Know-how von Die Werft. Seit Beginn der
Zusammenarbeit wurden schon rund 100
verschiedene Projekte realisiert — von Messe-
konzepten, Exponateprdsentationen iiber
Gebdudebranding weltweit bis hin zu klas-
sischer Innenarchitektur.

1 850 Jahrfeier Miinchen, 2008
2 Joblounge-Konzept, 2012
3 Railtex London, 2011
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Exponatenprasentation
und Branding

1 Exponatprdsentation:

»Elektrischer Tritt«, 2011
2 Hands-On Drehschwingungsddampfer, 2011
3 Bremssystemexponat Truck & Trailer, 2011
4 Branding Neubau Budapest, 2010
5 Branding Truck IAA, 2010




Graue Riesen.
Wie der Elefant den Menschen pragte

eum Fiinf Kontinente im Residenzschloss Oettingen







Auftrag
Wanderausstellung

Auftraggeber
Schaeffler Gruppe

Umfang
Ausstellungsgestaltung
Planung

Grafik

Medienplanung
Bauleitung

Dimension
280 gm

,Frauen und Autofahren® — das konnten
sich viele Manner bis in die 1960er Jahre
nur schwer vorstellen. Neben weltan-
schaulichen Gesichtspunkten wurde dabei
auch gerne mit angefiihrt, dass Frauen zu
schwach seien, um die Kupplung zu treten.
Ein Grund, der Anfang der 1970er Jahre
entfiel — mit dem Erfolg der deutlich leichter
zu betdtigenden ,,Tellerfederkupplung*im
VW Kafer.

Entwickelt wurde die Tellerfederkupp-

lung vom heute zur Schaeffler Gruppe
gehdrenden Automobilzulieferer LuK — zu
dessen 50-jahrigem Firmenjubilaum wir auf
Basis eines inhaltlichen Konzepts der Kom-
munikationsagentur Birke und Partner aus
Erlangen eine modulare Wanderausstellung
kreieren durften.

Mit Originalteilen, historischen Fotos, erkla-
renden Videos und interaktiven Exponaten
bis hin zu einem frei sichtbaren, vom Be-
sucher steuerbaren PKW-Getriebe werden
in mehreren Themenbereichen die bahn-
brechenden Innovationen in der Automoti-
ve- Branche prdsentiert und erkldrt. Auch
ein ,,Feet-on“-Exponat (als Variante zu den
beliebten ,,Hands-on“-Exponaten), an dem
der Unterschied zwischen Stahldruckfeder-
und Tellerfeder-Kupplung erlebbar gemacht
wird, durfte dabei natiirlich nicht fehlen.
Von vornherein modular angelegt, wurde
die Ausstellung im Jubildumshjahr 2015 im
LuK-Werk in Biihl gezeigt, bevor sie im An-
schluss an andere Standorte der Schaeffler
Gruppe weiterzog.




Die Entwicklung des Universums

Deutsches Museum, Miinchen

Die Ausstellung »Entwicklung des Univer-
sums« prasentiert aktuelle Forschungsthemen
und Erkenntnisse. Konzipiert ist die Ausstel-
lung als Zeitreise, die bei der heute allge-
mein anerkannten Big-Bang-Theorie beginnt,
nach der das Universum vor 13,7 Milliarden
Jahren bei ungeheuren Energiedichten und
Temperaturen entstand.

Bei der Planung wurde grof3er Wert auf eine
einfache Bildsprache und kurze, verstand-
liche Erklarungstexte gelegt, um das hoch-
komplexe Thema publikumswirksam zu ver-
anschaulichen. Zum Beispiel wird die schnelle
Ausbreitung des Universums nach dem Urknall
mit Hilfe eines Fuf3balls veranschaulicht. Expo-
nate wie ein Modell des European Extremely
Large Telescope, das derzeit in Chile zur Be-
obachtung extrasolarer Planeten entsteht,
vermitteln den Besuchern einen Einblick in
innovative Technologien und Verfahren.

Eine zentrale Kommunikationsaufgabe der
Ausstellung besteht darin, zu erkldren, wie
eng die Forschungsbereiche in der Astrono-
mie, Astro-, Kern-, und Teilchenphysik ver-
schrankt sein miissen, um wissenschaftliche
Fortschritte zu erzielen. Den Mittelpunkt
der Ausstellung bildet eine grof3e Sitz- und
Liegeflache fiir das »kosmische Kino« an der
Decke, das die Geschichte des Universums
im Zeitraffer abspielt.

Die professionelle Darstellung der Inhalte und
der kreative Einsatz multimedialer Elemente
iberzeugt nicht nur das Publikum, sondern
auch die Leitung des Deutschen Museum:
Die urspriinglich auf zwei Jahre limitierte
Sonderausstellung wurde 2011 unbefristet
verlangert.
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Die Entwicklung
des Universums

Auftrag
Neugestaltung einer
Dauerausstellung

Auftraggeber
Universe Cluster

Umfang
Ausstellungskonzeption
Innenarchitektur
Medienplanung

Grafik

Dimension
ca.100gm
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Auftrag
Bespielung des neuen
Verwaltungsgebdudes

Auftraggeber
Stadtwerke Erding
GmbH

Umfang
Gestaltung
Planung

Grafik
Medienplanung
Bauleitung

Dimension
85 gm Medien-
wandflache
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© Michael Heinrich, Miinchen

Als kommunales Unternehmen der Stadt
Erding beliefern die Stadtwerke ihre Kun-
den zuverldssig mit Wasser, Strom und Gas
— und engagieren sich in vielfdltiger Weise
fiir die Region. Diese Verbundenheit wollten
die Stadtwerke auch mit ihrem neuen
Verwaltungsgebdude kommunizieren und
setzten im Erdgeschoss auf eine lichtdurch-
flutete, offene Architektur mit groBziigigen
Glasfronten. Ihre besondere Wirkung entfal-
ten diese durch ins Gebdude zuriickver-
setze Medienwédnde, die insbesondere am
Abend weit in den 6ffentlichen Raum strah-
len. Die von uns sowohl inhaltlich als auch
planerisch konzipierte (und energetisch in
den Passivhaus-Standard des Gebdudes in-
tegrierte) Installation zeigt abwechselnd in-
formative und unterhaltsame Bespielungen
zu den Themenbereichen Wasser, Strom,
Gas und regionale Veranstaltungen. Dabei
ist jedem Thema ein eigener Farbcode zu-
geordnet, in dem dann jeweils das gesamte
Geschoss von innen heraus leuchtet. In
den Filmen und Animationen erfahren die
Passanten und Besucher Wissenswertes
zu ihren Verbrauchsgewohnheiten, tiber
das Versorgungsnetz, die Preisgestaltung
der Stadtwerke und natiirlich zu aktuellen
Ereignissen und Events in ihrer Stadt. Zu
besonderen Gelegenheiten werden Sonder-
bespielungen von uns entwickelt — so geht
zum 125-jahrigen Jubildum der Stromversor-
gung etwa ein animierter Nachtwéachter von
Monitor zu Monitor und bringt dort Laternen
zum Leuchten, die dann vom elektrischem
Licht abgelost werden.
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Schmuckwelten Pforzheim

Goldportal

Nach fiinf erfolgreichen Jahren und einer Million
Besucherwerden die Schmuckwelten in Pforz-
heim auf Basis der Erfahrungen aus Verkauf
und Betrieb auf den neuesten Stand gebracht.
Die Anpassung in der Auflenwirkung und eine
Scharfung des Profils im Warensortiment bil-
den die Eckpunkte der geplanten Mafnahmen.
Sie bieten mehr Raum fiir emotionales Einkau-
fen — weg vom bedarfsorientierten und noch
weiter hin zum Einkaufen als Freizeitbeschaf-
tigung.
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Shopgestaltung

Auftrag
Neugestaltung des
Shopbereiches

Auftraggeber
Sparkasse
Pforzheim Calw

Umfang
Gestaltungskonzept
Innenarchitektur
Projektleitung
Bauiiberwachung

Dimension
500 gm




150 Jahre Imtech

Auftrag
Historische Firmen-
darstellung der Firma
Imtech

Auftraggeber
Imtech Deutschland
GmbH & Co.KG

Umfang
Ausstellungsgestaltung
Planung

Grafik

Herstellung visueller
Medien
Bauiiberwachung

Dimension
Ca. 2.000gm
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Zum 150-jahrigen Firmenjubildum lud die
Firma Imtech ihre gesamte Belegschaft in die
Frankfurter Messe. Eine Hauptattraktion des
Abends war dabei die Darstellung der eigenen
Firmenhistorie in der groflen Eingangshalle.
Hierzu wurde Die Werft beauftragt, die
historischen Fakten aus den Werksarchiven
zusammenzutragen und publikumswirksam
fur die Veranstaltung mit tiber 5.000 Gasten
in Szene zu setzen. Gelungen ist dies durch
eine grofflachige Bespielung der Messehalle
mit Themeninseln, Infoterminals und Stelen.
Auf sechs Meter hohen Themeninseln wurden
exemplarisch die Geschaftsfelder durch weit-
hin sichtbare Bildimpressionen und spekta-
kuldare Modelle wie zum Beispiel den Nachbau
des Tornado-Brandentrauchungs-systems im
Mercedes Benz Museum Stuttgart in Szene
gesetzt.

Auf den Auslegern der Themeninseln fanden
die Geladenen dann weitere Informationen zu
dem Unternehmenszweig in Form einzelner
Projektdarstellungen. Wer noch tiefer in die
Firmengeschichte eintauchen wollte, fand
dazu Gelegenheit an den Infoterminals, die
tiber ein intuitiv zu bewegendes Navigations-
rad bedient wurden.

Ein weiteres Element des Ausstellungskon-
zepts waren die so genannten Meilensteine,
auf denen die wichtigsten Stationen der Un-
ternehmensgeschichte auf schlanken hohen
Stelen prdsentiert wurden. Diese begleiteten
den Besucher durch ihre Anordnung in Rich-
tung der Haupttreppe, welche dann weiter
zum grof3en Festbankett fiihrte.

Auf Grund des grof3en Erfolgs der Ausstellung
wurden die Meilensteine spéter fiir weitere
Veranstaltungen und Reprdsentationsbereiche
der Firma genutzt.
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Deutsches Museum
Verkehrszentrum

Miinchen
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1 Hallenbeschriftung Wegeleitsystem, 2008
2 S-Bahn Simulator, 2011

3 Umweltinsel, 2008

4 Bremsenexponat Knorr Bremse, 2010
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Neue Energietechnik

Dees Museum, Miinchen
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Sam Festo AG

Esslingen ¥

-

Die Festo AG gehort zu den bekanntesten
und weltweit filhrenden Unternehmen im Be-
reich der Automatisierungstechnik. Weniger
bekannt diirfte sein, dass das Unternehmen
eine historische Bibliothek mit wertvollen
Erstausgaben und raren Sammlerstiicken zur
Geschichte der Technik besitzt.

Um dieser Blichersammlung einen angmes-
senen Rahmen zu verschaffen, wandte sich
die Festo AG an Die Werft. Oberste Zielset-
zungen waren dabei eine addquate Prdasen-
tationsform sowie die Verbesserung der
konservatorischen Bedingungen.

Es entstand eine auBBergewdhnliche und
innovative Bibliothek, in der die kostbaren
Werke perfekt in Szene gesetzt und dank
eines integrativen Licht- und Klimakonzepts
optimal konserviert werden. Klare Linien und
hochwertige Materialien prdagen die Raum-
gestaltung. Ein durchlaufendes Lichtband
schafft einen bestmoglichen Ausgleich

|

Auftrag
Neugestaltung einer
Ausstellungsflache fiir
die Kunst- und Biicher-

zwischen notwendigem Lichtschutz fur

die Exponate und einer fiir die Besucher
als angenehm empfundenen Atmosphére.
Besonderes Highlight der Prasentation ist

ein digitales Buch, das den intuitiven Zugriff

= b
sammlung der FESTO { o L gt

AG & Co. KG T ——— auf iber 3.000 Seiten der Sammlung erlaubt
e 1 FEr— EER I" — wie eine Art Scanner fahrt dabei ein durch
Auftraggeber [ P elektrische Linearantriebe von Festo beweg-
FESTO AG & Co. KG — = e— - — ter Monitor liber die Objekte und gewdhrt
Aufsichtsrat ii!‘! E__ e virtuelle Einblicke in faszinierende Werke zur
- Historie der Technik.
Umfang

Innenarchitektur
Medienplanung
Kiinstlerische Ober-

leitung -||-|'-
n

Dimension
ca. 45 qm W
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Auftrag
Neugestaltung einer
Dauerausstellung

Auftraggeber
Stadtwerke Erding
GmbH

Umfang
Ausstellungsgestaltung
Grafik

Herstellung auditiver
Medien
Bauiiberwachung

Dimension
ca. 140 gm

Die Stadtwerke Erding GmbH ist ein privat-
rechtlich organisierter Versorgungsbetrieb
mit traditionsreicher Geschichte. Schon vor
200 Jahren wurde in Erding eine Wasserver-
sorgung und vor iiber 100 Jahren eine Elektri-
zitatsversorgung eingerichtet. Heute vertraut
unter anderem die Flughafen Miinchen GmbH
auf die Zuverldssigkeit der Erdinger Versor-
gungsbetriebe.

Vom Aufbau der Wasserversorgung und dem
ersten Drehstromkraftwerk bis zur Liberali-
sierung der Energiemarkte hat sich in Erding
viel getan — und genau das ist Inhalt einer
kleinen, aber feinen Ausstellung im Kunden-
zentrum der Stadtwerke in der Erdinger Innen-
stadt.

Das Konzept richtet sich dabei nach den drei
Produkten, welche die Stadtwerke Erding GmbH
und ihre Beteiligungsunternehmen an ihre
Kunden liefern: Strom, Wasser und Erdgas. Die
Besucher diirfen sich beim Rundgang zundchst
fiir eines von drei Toren entscheiden und dann
nacheinander dem Weg aller Produkte von der
Quelle bis zum Verbraucher folgen. Dem didakti-
schen Anspruch der Ausstellung folgend — Ziel-
gruppe sind neben den Kunden der Stadtwerke
auch Schulklassen — setzt das Konzept dabei
verstdrkt auf Interaktivitat und cross-mediale
Inhaltsvermittlung. So kann der Besucher in
einem begehbaren Archiv auf Knopfdruck
Hintergrundinformationen und unterhaltsame
Geschichten zu zeitgeschichtlichen Exponaten
wie dem Original-Volksempfanger oder einem
alten Kiihlschrank der Marke Opel abrufen.
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Muséum d'Histoire Naturelle

Bordeaux, Frankreich

Das Muséum d’Histoire Naturelle de Bordeaux
beherbergt seit iiber 200 Jahren eine einzig-
artige Sammlung naturhistorischer Objekte
aus aller Welt. Im Rahmen einer grundlegen-
den Modernisierung und Erweiterung wurde
Die Werft mit der Neukonzeption des Museums
beauftragt.

Grundgedanke des Entwurfs ist dabei die in-
haltliche wie architektonische Integration der
Natur selbst: Hierzu wurde eine Eingangs-
situation geschaffen, bei der die Besucher
vom angrenzenden Park kommend durch
eine Abfolge leicht abschiissiger botanischer
Garten defilieren, die — unterstiitzt von Tast-
und Toninstallationen — gleichsam als Ein-
stimmung in die Lebensrdume fungieren. Am
Ende der Themengarten betreten die Besu-
cher das Museum durch eine grof3flachige
Glasfassade im neu geschaffenen Unterge-
schoss, wo sie von einer imposanten Dele-
gation aus dem Reich der Tiere empfangen
werden.

Die Dauerausstellung selbst ist komplett neu
gestaltet, ohne den Charme der historischen
Statte zu zerstoren — so wird ein kunstvoll in
die Wand integriertes Vitrinenband aufwen-
dig restauriert und in das Raumkonzept, das
von einer riesigen Installation in Form einer
Welle dominiert wird, integriert. Diese Welle
dient gleichzeitig als Vitrine, Grafikdisplay,
Sitzmdbel und Projektionsflache und fiihrt
die Besucher auf eine lehrreiche Entdeckungs-
reise in die Naturgeschichte. Zu bestimmten
Zeiten verwandelt sich der gesamte Raum in
eine dreidimensionale Multimedia-Show, die
die Tiere zum Leben erweckt. Weitere Ele-
mente des musealen Gesamtkonzepts sind
flexible Raumlichkeiten fiir Wechselausstel-
lungen sowie ein »musée des tous petits«,
in dem Naturgeschichte kleinkindgerecht
vermittelt wird: Anfassen erwiinscht!
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Muséum d‘Histoire
Naturelle
de Bordeaux

Auftrag
Neugestaltung einer
Dauerausstellung mit
Sanierung und
Erweiterung Hochbau

Auftraggeber
Stadt Bordeaux,
Frankreich

Umfang
Ausstellungsgestaltung
AV-Medienplanung

Grafikkonzeption
Projektleitung
Bauiiberwachung

In Zusammenarbeit mit
Basalt Architecture

Dimension
Ca. 2.100gm




Die Werft

Ausstellungsgestaltung | Innenarchitektur
RaiBle & Sieber PartG mbB
Innenarchitekten

Oettingenstr. 25
80538 Miinchen
tel +49 (0)89 24 2059- 10
fax +49 (0)89 24 20 59- 19

planung@diewerft.com
www.diewerft.com



